
Evaluering DOX:ON:TOUR



DOX:ON:TOUR – hvad gjorde vi?
• Fællesmøde med kulturkoordinaterne i kommunerne: Fandt derefter løbende et bredt 
udvalg af film bl.a. på baggrund af fokusområder og ønskede målgrupper i kommunerne

• Produktion af materiale: heriblandt DOX:ON:TOUR-katalog, hjemmeside, plakater, 
videotrailer, Facebook-event, pyloner m.m.

• Kuratering af filmenes merindhold: personer til debatter, introduktioner, q&a’s, koncerter 

• Outreach og detaljeret planlægning: Filmmateriale-koordinering, PR og presse

• Afvikling: introduktion og samtaler med instruktører/oplægsholdere.



Festivalaktiviteter

• Omfang: 15 dage (i perioden 5. -20. november), 30 visninger ude i KMØ-kommunerne, i alt 22 
forskellige film. Events i Skåne fra 25. oktober, som optakt til CPH:DOX og DOX:ON:TOUR. 

• Indhold: Filmvisninger med dertilhørende debatter, samtaler, eller events. Gymnasievisninger i 
København og workshop-aktiviteter ude på visse gymnasier

• Venues:  Biografer og alternative venues såsom museer, rådhuse, museer, bunkere, biblioteker, 
fort, festsale.

• Emner: Film om asylbørn i Danmark, svenske ufo-entusiaster, tango, klimaforandringer, 
økoaktivisme, Syrien, homoseksualitet og islam, robotter i ældreplejen, narkokarteller i Mexico, 
amerikanske jazzlegender i Danmark. Portrætter af Per Kirkeby, Lars HUG, Banksy, Monty Python, 
NOMA m.m.



Udsnit af årets DOX:ON:TOUR-film



Største ændringer fra sidste år

• Mere omfangsrigt. Wonderful Copenhagen og Øresundskomiteen bidrog til at vi kunne udvide 
DOX:ON:TOUR til Skåne, (Malmö, Lund og Helsingborg). Modtog også en tre-årig støtte fra Region 
Sjælland, så vi i år kom ud til 12 ekstra kommuner, flere på sigt.

• Gymnasievisninger i København: blev holdt inde i København, så de fik en mere komplet 
biografoplevelse med spændende debattører, internationale instruktører og kunne mødes og tale 
med elever fra andre gymnasier. Visninger blev fulgt op med workshops hos de interesserede 
gymnasier med oplæg om hvordan man selv kan lave små dokumentarfilm med sin smartphone.

• Perioden for DOX:ON:TOUR.  I år var perioden under og efter CPH:DOX (5.-15. november), og ikke 
før festivalen som sidste år  for at drage nytte af al medieomtalen.

• Entré, ikke gratis: Der blev taget betaling for næsten samtlige visninger i år, på baggrund af sidste 
års publikumstal. God kultur koster penge, og man værdisætter det. Bonus: lettere at følge med i 
billetsalg, og se hvor man skal gøre en ekstra indsats.
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Presse/omtale

 

• CPH:DOX i alt: cirka 1100 danske presseklip, 315 antal internationale presseklip

• DOX:ON:TOUR fik 52 nyhedsartikler (mod 32 sidste år) udover omtale på KMØ og CPH:DOX’s 
hjemmeside samt diverse nyhedsbreve og de forskellige venues egne hjemmesider. Derudover også 
TV2 Lorry, P1 mm.



Resultater
• Geografisk spredning. 30 visninger (67 totalt i hele regionen) mod 

20  sidste år. 33 % stigning i antal visninger, gennemsnit på ca. 40 
deltagere pr. visning

•  Publikumstal: 1.191 i KMØ til offentlige visninger (mod 491 i 2014) 
= 142 % stigning. Gymnasievisninger: 1147 (mod 550 i 2014). Målet 
ved sidste års evaluering at fordoble tallet er lykkes.

• Virksomheder: Kontaktet omkring 90, heraf 40 i KMØ og fik skabt 
en del samarbejder omkring enten oplæg (Blue Ocean Robotics, 
tangoskolen, arkitektfirmaer, Innovationsfestival Afsnit I, Røde Kors) 
eller outreach  (Coloplast, Scandlines, DI-teknik, Plejecenter, IBM, 
Oticon m.fl.)

• Nye samarbejdspartnere og venues

• Bred pressedækning 

• Mobilitet på tværs af kommuner



Publikumsanalyse
 • Festivalens publikum: 53% kvinder, 47% mænd (sidste år 60% kvinder og 40% mænd). Også i år appelleret mest til 

pensionister, der udgør 26 % (sidste år 25 %)  og unge op til 25 år er 20% (sidste år 24 %). Færrest 26-45 årige. 

• Bevidsthed: 32% vidste godt at DOX:ON:TOUR er en regional festival. Den mest hyppige informationskilde var familie og 
venner (24 % mod 34 % sidste år), efterfulgt af sociale medier (19%, samme antal som sidste år) og på 3. pladsen aviser, 
blade, radio. Ikke så meget katalog, flyers, nyhedsbreve, hjemmesider.  

• Mobiliteten: Stadig relativ høj grad af mobilitet på tværs af kommunegrænser. 50% af deltagere i KMØ deltog i 
arrangement udenfor deres egen kommune) mod 53 % sidste år.

• Tilfredshed: 99.2 (sidste år 99%) har været overvejende eller meget tilfredse med arrangementet som helhed som 
indbefatter film, tilhørende arrangement og venue i forbindelse med visning. Hertil vil 97.6% (sidste år 93 %) af 
deltagerene i høj eller nogen grad deltage i næste udgave af DOX:ON:TOUR

• Motivation: I høj grad det som DOX leverer:  Filmen, den faglige viden, møde instruktør m.m. dannede grundlag for 84% 
af folks motivation for at dukke op. 16% angav stedet for arrangementets afholdelse som årsag.

Baseret på 560 deltagere. Samlet brugerundersøgelse kan sendes i januar

 



Hvad nu? – vores ønsker
• Fortsat samarbejde med KMØ-kommunerne 

• Udvidelse til flere kommuner i KMØ/Region Hovedstaden

• Styrkelse af indsatsområdet med virksomheder

• Minimum to år endnu med Region Sjælland 

• Overvejer kontakt til andre regioner/kommuner omkring i landet



• at opbygge bæredygtige relationer og modeller for samarbejde. Derfor håber vi at DOX:ON:TOUR  - i 
opdateret form - kan blive en del af næste  kulturaftale.

• at skabe en attraktiv kulturregion med samfundsperspektivrige, videnstunge og øjenåbnende 
kulturoplevelser. 

• at få større medejerskab af events blandt kommunerne

• Evt.  at skræddersy færre, men større tværgående events med flere kommuner og/eller 
kulturinstitutioner fra forskellige kommuner.

Bæredygtighedsmål 



DOX:ON:TOUR i KMØ i billeder



Tak for i år!


